I tema su cui Giovannini ¢i

ha chiamate a confrontar-
ol & cosl vasto e affascinante
chie mi limite ad offrire gual-
che spumto di riflessione limi-
tatamente ad un aspetto par-
ticolare come quello degli ef-
fetti dell'innovazione sul mie-
dia, ossia sui mezz che “co-
municana™ innovazione.

DEI MEDIA: NON LA
CONVERGCENZA MA
LE CONVERGENYI

Sono anni che si prevede la

L'EVOLUZIONE
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maorte per la stampa a segoi-
o delle innovazioni delle
tecnalogie della comunica
zione e della conseguente
convergenza delle recnolo-
pie digiali verso un singo-
lo, unico, medium. Le pre
visioni disegnano un futuro
prossimo centrato sulla te-
levisione interattiva ed un
futuro pin lontano caratte
rizzato dall’iperdiffusione
della realta virtuale.

In gquesta previsione tutti gli
altri media (la stampa, il ¢i
nema, la stessa radio), o la
maggior parte di essi, sono
considerati sul punto di csse-
re in qualche maniera tago
citati da questo nuovo am

biente mono-mediale in gra-

der i creare una real i virtua-
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le idanea per lavorare e per
miocare nonché per 'espres-
siome di ogni forma di arte, di
inlormazione ¢ di comunica-
zione e in cui svolgere ['inte
ra attivitd economica & gran
parte delle relazioni sociali.

E oramai trascorso un po’ di
tempo dall apparire di queste
previsioni & non i ha sentore
dello sviluppo di un unico
medium come conseguenza della convergenza mediale: in
vece di convergenza si osservano convergenze e, al posto di
un singolo medium, si registra lo sviluppo di una pluralita
di media. Lo scenario vede infatri la presenza virale di me-
dia pin antichi (libri, giomali, film wadizionali, televisione
analogica) e di una grande varietd di nuovi strumenti (de
sktop computer, telefoni cellulari) e di forme mediali (siti
weh, computer games, televisione digitale, ecc), F la molte-
plicita & non 'esclusivitd la caratteristica centrale dell’attua

le cultura mediale.

I MEDIA COME NETWORK: UN FLLISSO
CONTINUO DI INFORMAZION]

CHE UUTTLIZZA TECNOT.OGIE DIVERSE
Levoluzione dei media appare come un networks di
“ri/mediazione” alla luce anche della detinizione stessa del
medinum: “un medium & cid che ri/media”, un mezzo che
siappropria di teeniche, forme e significati sociali & cerca
di competere con loro o rimodellarli in nome del reale.
Un medium pertanto non pud e non potrd mai funziona
rein totale isolamento perché & nella sua stessa natura la
necessita di instaurare relazioni di rispetto ¢ di concorren-
ca con altri media.

Le tecnologie della comunicazione creano un network e l'in
troduzione di una nuova tecnologia, come ad esempio di

quella digitale, non comporia solo la creazione di nuovo

hardware ¢ software, ma pluttosto il nimodellamento dell’in-
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tero scenario comunicative,
I1 World Wide Web, coslico-
me gl altrl nuovl media digi-
tall, non sono fenomenl
esterni che scompaginano
una cultura che sembra igna-
ra dl loro, bensi sono stru-
mentl di comunicaziones che
emergono all'interno dei di-
yers contestl culturali e che
"rimodellane” altrl media
pressistentl che sono propri
di contestl uguall o similar,
[ media "tradizionall” rispon-
dono all'ingresso in campo
del nuovi media digitali cer-
cando, aloro volta, di fage-
citarll all'interno delle lora
strutture formall e sociall, La
tendenza £ la creazione di
un ambiente ipermediato, In
tale contesto 8 allontana la
posabilitad di un unico me-
dinm che comprenda tuttl
quanti gli altrl, La prospetti-
wa reale appars pluttosto
quella di un flusse continue
di informazioni che procedo-
no | cascata da un medium
all'altro finc a raggiungere il
destinatario, un fluszo infor-
mative che trascende da tec-
nologie specifiche ma che le
utilizza, in qualche maniera,
tutte, Una sorta di conver-
genza, o meglio di conver-
genze, costituita dalla ri/me-
diazione dl almeno tre tec-
nologie "dominantl” (il te-
lefono, la televisione = i1l

computer] ognuna con i propri punti di forza: il telefono
per l'immediatezza dello scamblo comunicative in tempo
reale; la televisione per l'immediatezza, attraverse 1l costan-
te meonitoraggio In tempo reale del mondo esterne 1l com-
puter per l'immediatezza come frutto della propria capacitd
unica di combinare grafica tridimensionale, automatismi
programmabill e interattivita,
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Jussto non significa né che la stampa = gli atrl media "tra-
dizionall" non abblano problemi e nemmeno che zli stess
gl riselvano da soll. [ glornall, e 1 quetidiani in particelare,
devono fronteggiare una concorrenza semprs pli accentua-
ta non solo degll altrl media tradizionali (televisione, radio),
ma anche dei fornitori di news, via Internet, E pertanto quan-
to mal opportuno un riesame che, partende dal contenuti,
colnvelga tutt gli aspetti della produzione dell'informazio-
ne glornalistica = della sua commerclalizzaziene: dai forma-
t alla pubblicits, dalla distribuzione all'organizzazione azlen-
dale, dalle opportunita offerte dalla convergenza multime-
diale alle regole complessive del sistema.

Jualeune ha accennate alle tendenze in atto nel mondo del
media e ne ha indwiduate le caratteristiche nella demateria-
lzzazione dell'informazions, con una centralitd crescente
del contenufl rispetto al contenitorl, & nella progressiva di-
sintermediazione tra 1l fatto, la notizia ed 1l destinatario, [o
preferirel parlare diuna perdita nel monopelio dell'inter-
mediazione della notizia & delle opinioni per l'affacciarsi sul-
lo zeenario dl una pluralitd disoggett e mezzi (retl) che ope-
rano la mediazione pluttosto che di disintermediazione,

In ognicase —e concludo — 1 process della convergenza de-
¥oNo esgere governatl e regolatl perché parliamo diun mon-
do, quello dell'informazione & del media, eszenziale per la

libertd e per la democrazia m




